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	JASNOĆA PORUKE 


	Cilj i svrha jasno i precizno izloženi. 


	Sadrži sve elemente. Nije potpuno postignuta jasnoća cilja. 


	Djelomično jasna poruka.


	Otežano praćenje naznačene poruke.


	Nerazumljiva poruka.



	KVALITETA SADRŽAJA
	Sadržaj visoke razine, tehnički dotjeran, zanimljiv i jasan.
	Razrada problema na visokoj razini, ali neprilagođeno široj javnosti. Ne pobuđuje osobito zanimanje publike.
	Pristup dobar. Obrada podataka nedovoljno atraktivna.
	Niska razina. Ne pobuđuje interes promatrača.
	Preniska razina obrade sadržaja. Sadrži opće pojmove, nema dubine ili ne sadrži relevantne (valjane podatke).

	KREATIVNOST
	Kreativanost maksimalno vizualno prepoznatljiva. Estetski dotjeran. Poruka, tekst, boje i izbor slova u službi su sadržaja.
	Kreativan, ali traži doradu u estetskom izgledu. Vizualno nedovoljno prepoznatljiv.
	Nedovoljno zanimljiv. Nije posve pregledan i pobuđuje slab interes promatrača.
	Vizualno neatraktivan. Loše izabrani tekstualni i slikovni prikazi.
	Posve bez kreativnosti. Vizualno neprepoznatljiva poruka.

	IZGLED  I PRIKLADNOST PRIKAZA
	Poruka jasna, dojmljiva, jezgrovita, vizualno pregledna.Lako se prati i bez prisustva autora.

 U velikoj mjeri djeluje na svijest i formiranje stavova promatrača.
	Poruka jasna, ali je rad estetski nedovoljno atraktivan, sadrži previše detalja i nepregledan je.

Grafički dobro dizajniran uz manje estetske dorade. Može utjecati na svijest promatrača, ali ne trajno.
	Poruka relativno jasna, ali nepovezana. Slabo je uočljiva i ne pobuđuje zanimanje promatrača.

Slike  dobro odabrane, ali sadrži nedovoljno objašnjenje poruke. Ne djeluje na promatrača tako da bi mu probudila svijest ili formirala stav.
	Poruka postoji, ali se razumije uz napor promatrača. Djeluje nepovezano, može se pratiti tek uz pomoć autora.

Slike djelomično točne i odgovaraju sadržaju. Otežano se prati poruka i ne ostavlja dublju impresiju na promatrača.
	Poruka nevidljiva. Sadržaj nije jasan. Estetski i vizualno nerazumljive kombinacije slika i teksta.

Slike  nisu dobro odabrane.Nejasni su, neprilagođeni osnovnoj poruci ili nisu valjani.

	UKUPNO BODOVA/OCJENA 
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	0 - 5 /1


Kriterij ocjenjivanja plakata, postera, mapa uma (umna mapa)
Mentalna mapa ili umna mapa (engl. Mind map) je vrsta dijagrama specifične forme koji prikazuje ideje ili razmišljanja na svojevrstan način. On kao shematski opis nekog (sa)znanja sadržava riječi, rečenice, simbolične sličice ili crteže i razne druge znakove koji predstavljaju značenje tih ideja ili razmišljanja. Njegov izgled je izveden tako da se u središtu nalazi ključna riječ (keyword), dakle ideja ili tema, a oko nje se dalje zrakasto granaju ostale zamisli, s time da su svi ti dijelovi međusobno povezani grafički, semantički i čine cjelinu. Ti elementi koji se granaju su podijeljeni u grupe. Svrha tog strukturiranog prikaza je lakše razumijevanje i pamćenje nekog gradiva te organizacija određenog tipa znanja kako bi se riješio neki problem ili donijela neka odluka.Kako napraviti umnu mapu?

1. počnite od sredine nekim crtežom koji karakterizira temu na kojoj radite

2. koristite razne simbole i različite veličine slova u cijelom dijagramu

3. odredite i upišite ključne riječi

4. svaka ključna riječ mora biti samostalno zapisana

5. značenje na linijama koje «izlaze» iz ključne riječi mora se odnositi prema značenju ključne riječi

6. dužina linije, iznad koje pišete riječi, neka bude jednaka dužini riječi

7. koristite različite boje

8. razvijte svoj stil izrade mentalne mape

9. naglasite najvažnije dijelove i koristite asocijacije

10. nacrt umne mape napravite jasno u zrakastoj strukturi
Primjer umne mape naziva: Popis za kupovinu
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